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About Me

『Harris先生』站長

資策會 TibaMe - 合作講師

TeSA – 合作講師

『剖析Google Analytics：從報表理解到實作』作者

上百家網站優化顧問經驗，擅長 Google Analytics應用、網

站資料分析、網站 SEO、網站行銷策略

主攻網站分析、SEO、網站行銷策略、內容行銷。在部落格上提昌用戶導向，並

重視商業表現與行銷工作之間的關係。



www.yesharris.com

Harris先生 –品牌成長狀況
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Harris先生 –品牌成長狀況
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SEO跟品牌的成功，其實沒甚麼捷徑跟秘訣

Build your brand , help your customers
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你為什麼成立部落格？

你想透過部落格得到甚麼成就？

你可以幫你的讀者解決甚麼問題？

我的部落格是否需要獲利點？

每一個成功的商業，都是從階段性清楚的目標

一步一腳印開始
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真誠地替讀者解決問題，

提供最齊全、最有價值的內容
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成為對手的忠誠讀者

產生問題或資訊需求

訪客產生搜尋行為

訪客看到搜尋結果

留存成為忠誠讀者

散播你的正能量

選擇對手的內容

選擇你的內容
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成為對手的忠誠讀者

產生問題或資訊需求

訪客產生搜尋行為

訪客看到搜尋結果

留存成為忠誠讀者

散播你的正能量

選擇對手的內容

選擇你的內容

消費者產生問題的背景與情境是甚麼？

不同情境的消費者，想要解決甚麼問題？

消費者可以分為哪幾種情境、哪幾種人？

消費者的搜尋習慣是甚麼？
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做關鍵字研究不是這麼簡單的事情

鎖定跟我產業有關的關鍵字

把關鍵字排名做上去

獲得品牌曝光
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不知道SEO
學習SEO

新手

學習SEO

有點熟悉

學習SEO

專家

SEO

Keywords

Landing Page

SEO是甚麼？

如何學習 SEO

Title 

Description

關鍵字優化

SEO 內容

重複內容

Sitemap

網站速度

Search Console提交

2018 排名因素

Google EAT

檢索統計報表

基礎觀念介紹

名詞解釋

進一步的技術操作細節 盡全力的銷售自己的專業

範例：顧問公司的SEO文章

在每個環節，你怎麼幫他解決問題
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沒有相關

知識

有些

基礎概念

考慮產品

型號

選定產品

型號
購買後

人體工學椅

人體工學椅價格

人體工學椅品牌

人體工學椅扶手

人體工學椅頭枕

人體工學椅高度

Keywords

Aeron vs Embody

Herman Miller vs 

Steelcase

人體工學椅 設定

Aeron 保固申請

Aeron 輪子剝落

Landing Page

協助消費者了解

正確的人體工學

椅知識

商品之間的比較

可以有效幫消費者

做決策

售後服務

客戶關係維護

範例：人體工學椅

Aeron 全功能 C Size

Aeron 試坐門市

Embody 黑色

商品頁

門市資訊
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產生問題
發現可能

解決方案
選購產品 決定購買

頭皮屑洗髮精推薦

抗屑洗髮精

Keywords

綠疼生機洗髮精

A牌洗髮精 vs C牌

綠疼洗髮精評價

Landing Page

範例：洗髮精

頭皮屑原因

頭皮屑保養

頭皮屑治療

綠疼生機 抗屑洗髮精
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成為對手的忠誠讀者

產生問題或資訊需求

訪客產生搜尋行為

訪客看到搜尋結果

留存成為忠誠讀者

散播你的正能量

選擇對手的內容

選擇你的內容

為什麼讀者選擇對手的內容？

對手的UI、排版、發文頻率？

你的內容跟對手比較，有甚麼不同？

哪些資訊價值你可以提供，對手不能？

了解對手，解析市場讀者吸收資訊
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連索隆都知道，要跟鷹眼學習

Learn from your greatest enemy
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關於你的競爭對手

對手內容
談論方向

商業目標

發文頻率 專業度 流量結構

排版 風格 寫手有誰？

UI E-Mail內容 廣告預算

用字大小 文章品質，完整性 網站規模

影響讀者閱讀習慣

影響市場吸收到的資訊價值

對手的營運狀況
How are they doing？



www.yesharris.com



www.yesharris.com

結構出市場上的競爭對手資訊
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成為對手的忠誠讀者

產生問題或資訊需求

訪客產生搜尋行為

訪客看到搜尋結果

留存成為忠誠讀者

散播你的正能量

選擇對手的內容

選擇你的內容

我的網站還是需要把排名做到前面，
才有競爭機會
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反向連結是非常重要的品質訊號
（Quality Signal ,Authority Signal）

Harris先生

數胃
時代

經李人
雜誌

豐傳媒

平果
日報

Aboo
國際

湯姆先生

Google 相信，反向連結可以反
應出市場有多重視這個網站。
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Link Building Roadmap

針對對方的市場：

這些媒體的消費族群為何？

他們的消費者希望在他的網站上得到甚麼？

觸及他的消費族群，對我的品牌是否有好處？

針對對方的商業：

對方喜歡轉載/分享甚麼內容？

我為他做甚麼對他是有好處的？

他的每一位編輯/寫手的喜好是甚麼？

對方是否有轉載的習慣？

針對我的連結策略：

我該寫甚麼樣的內容可以幫助他的市場消費者，同時幫助他

的商業？

內容形式甚麼比較好？Infographic？影片？產業數據？文章？

我該怎麼接觸他？聯絡哪一個編輯？

是否有長期合作的可能性？
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Link Building Roadmap針對對方的市場：

這些部落客的消費族群為何？

他們的消費者希望在他的網站上得到甚麼？

觸及他的消費族群，對我的品牌是否有好處？

針對我的連結策略：

這個部落客的流量多少？消費者是我的族群嗎？

他的價格合理嗎？他可以幫助我寫文章介紹，或是放在消

費者可以看到的板位上嗎？

我這樣可以幫助他增加網站內容的豐富度嗎？是否對他的

商業也有正向幫助？
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Link Building Roadmap

針對整體市場：

這個市場上，普遍其他網站做在乎的是甚麼？

消費者最在乎的事情是甚麼？

大多大家都喜歡甚麼樣形式的內容？

甚麼樣的內容能夠得到較多的分享以及青睞？

針對我的連結策略：

哪些內容形式能有效被傳播？白皮書？影片？產業數據？

我可以為市場做些甚麼？

我希望我的品牌形象是甚麼？Link Building能否把我的形象也被正確傳遞出去？
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Link Building Roadmap

轉載自：yahoo-emarketing.tumblr.com/post/163510930641/2017game
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Link Building Roadmap

轉載自：yahoo-emarketing.tumblr.com/post/163510930641/2017game
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Link Building Roadmap

轉載自：moz.com/local-search-ranking-factors
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Link Building Roadmap

針對對方的市場：

對方的消費者喜歡對方品牌的甚麼？

消費者希望從對方的品牌中獲得甚麼？

他們的產品與我們的產品，所提供的主要價值在哪？

針對對方的商業：

對方的公關策略、反向連結策略為何？

他們有哪些戰略夥伴？（媒體／部落客／異業合作）

對方在市場上的品牌形象跟品牌性格為何？

針對我的連結策略：

是否有我可以效仿學習的地方？

如何打造不同的品牌形象／風格／競爭力？

是否能化敵為友？

是否可以從對手的反向連結架構中，找到我的商機？
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Ahrefs
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成為對手的忠誠讀者

產生問題或資訊需求

訪客產生搜尋行為

訪客看到搜尋結果

留存成為忠誠讀者

散播你的正能量

選擇對手的內容

選擇你的內容

真誠地幫你的客戶解決問題

讓客戶能夠對你產生印象（品牌性格）



www.yesharris.com

塑造你的品牌性格
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塑造你的品牌性格
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找到最符合你品牌的形容詞

誠實

領導人

體貼

可愛

時尚

性感

簡約

專業

硬派

嚴肅

活潑

輕鬆

女性

男性
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塑造你的品牌性格
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塑造你的品牌性格
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塑造你的品牌性格
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塑造你的品牌性格
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讀者平均停留時間 - 趨勢圖
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成為對手的忠誠讀者

產生問題或資訊需求

訪客產生搜尋行為

訪客看到搜尋結果

留存成為忠誠讀者

散播你的正能量

選擇對手的內容

選擇你的內容

哪些文章容易被傳播、被分享？

哪些文章可以正確傳遞正面的核心價值？
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你該理解的直接流量
（direct / none）

做SEO你該注意
的30件事情

談最後非直接流量
點擊歸屬

SEO價值

散播能力

獲得信任

高 低 低

高 高低

中 中 高
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Thank you ！ 讓我們一起來改善網站商業表現 : )


